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NEZAPOMENTE REMARKETING AKTIVOVAT

1% Google Analytics Domovskd strdnka  Pfehledy  Pfizplsobeni Spravce

Spréavece

sunmarketing.cz / www sunmarketing cz

SLUZBA

- www.sunmarketing.cz -

ﬁ Nastaveni sluzby
a8s Sprava uzivateld

-jS Udaje o méfeni
MEfici kdd
Shromaid'ovani dat
UserID
Nastaveni relace

Zdroje z neplaceného
wyhledavani

Seznam vylou€enych odkazujicich
stranek

Seznam vylougenjch
wyhledévacich dotazil

Shromazdovani udajl pro inzertni funkce

Aktivaci inzertnich funkci umoZnite sluZbé Google Analytics shromaZdovat dalsi data o navitévnosti (
implementaci Google Analytics). Pfed aktivaci inzertnich funkci si pfeététe pfisluiné zdsady a zkontr
remarketing vyZaduje aktivaci shromaZdovani dat pro funkce prehledd inzerce. Dal&i informace

Poznamka: Aktivaci pfepinaci niZe povolite sluZbé Google Analytics automaticky shromaZdovat dafi
data pro inzerini funkce, bude tfeba oba prepinaCe vypnoul. Zérovenr se ujistéle, zda jste rucné neza,
znackéch Google Analytics

Remarketing
Aktivuje sbér dat pro remarketing v Obsahové a Vyhledavaci siti. Po aktivaci tohoto nastaveni je tfeba
Analytics i pravidigdlykajici se citlivwch kategorii.

Funkce pfehledu inzerce
Aktivuje funkce inzertnich prehledd, jako jsou prehledy demografickych tdaji a zajma publika, pfehle:
Manager a prehledy zobrazeni v Obsahové siti Google, které vam pomohou |épe porozumét uZivatelir

El




VYHODY REMARKETINGU PRES ANALYTICS

Dimenze WiEE Vyuziti

parametry pro
dynamicky
remarketing

vlastnich
dimenzi

Google
Analytics




TVORIME PUBLIKUM

1 Google Analytics Domovsks stianka  Piehledy  Piizpisobeni  Spravee

Spraves » Pualim

sunmarketing.cz / waw sunmarketing cz

SLUZEA

Publikum

- i - B § . L -
ww.sunmarketing.cz Vytvorte segmenty publika, které vam umozni znovu oslovit wiva

remarketingové seznamy pro reklamy ye vyhledivani nebo remarks

[0 Mastaveni sigty

+ NOVT SEGMENT PUBLIKA

sts

s Sprava udivatell

[ hamsv + | Pople

J5  Udaje o méfeni
e ] VEichni uZivatelé VEichni uZivatzld
PROPOJENI SLUZEE

== Propojeni = GEtem AdWords
B Fropojeni s dEtem AdSense

E Propojeni Ad Exchange

B Viechny shiby

‘olani postback

R Definice publika
Pubium

Dyrrmicie iriey

a zobrazit jim reklamy prosth
g v Obszhové siti Google. Dali informace

ictvim integrace technologi Google pro marketing zaméfeny na publikum, jako jsou




TVORIME PUBLIKUM

Mastroj pro vytvafeni segmenti publika

T ficke ddsje

R

Chaowani

Datum preni ndvitévy

Zdroje navitdvnesti

Pokrofild

i

Demografickée adaje
Segmentace ufivateld podle demografidich Odajl

ik 7 O sz24 (2534 Oazes Oazss Oases Oese

DFunde l:‘llde I:llemol'n

[t -] |

Fodminky

Sekvence




MOZNA PUBLIKA

Oslovte uzivatele, ktery web navstivil jen
jednou, ale stravili tam néjakou urcitou dobu

a podival se na detail néjakého produktu
nebo na kontaktni stranku.




TVORIME PUBLIKUM

Mastroj pro vytvareni segmentd publika x
2 oa . L]
Demeograficks tdaje Podminky
Technologi Umoznuje segmentovat uzivatele a jejich navstévy podle toho, zda se jedna o jedn
Chowani

Datum proni ndvEtéwy

Zdroje navEtEvnosti

Pokrodilé

Fodminky [ 1]

Sekvence
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MOZNA PUBLIKA

Oslovte uzivatele, které jsou dle Google muzi
a na strankach se divali na detail produktu s

oblecenim pro zeny.




MOZNA PUBLIKA

Podminky

Umozniuje segmentovat uzivatele a jejich navstévy podle toho, zda se jedna o jednorazové n

Filtr Navstévy ~ Zahmout ~

Pohlavi ~ obsahuje ~ male — NEBO | A

A

Stranka ~  obsahuje ~  damska-kolekce/detail — NEBO A

A

Transakce ~ podle navitévy ~ = - 0 — NEBO A




CO TREBA JEDNOSTRANKOVE WEBY NEBO
DETAILY PRODUKTU?

Home Category ~ Detail




SCROLL TRACKING

@ Total Events

2,000

Aug 8 Aug 15 Aug 22 Aug 28

Primary Dimension. EventLabel Other «

Secondary dimension * Sot Type | Defaull ~ Q | advanced E’]ﬁ
Event Label Total Events ¥ Unique Events Event Value Avg, Value

21,200 5,108 21,200 1.00

% of Totat: 83 72% (33,271) % of Total 98.72% (5.174) % of Totat 63.86% (33.197) Site Avg: 100 (0.22%)

£ | 1. Baseline 8,564 (40.40%) | 5.018 (39.91%) 8,564 (40 40%) 1.00
(8} ‘ 2. 25% . 6,552 (0.9 4016 3194%) 6,552 (30 91%) 100
a2 . 3, 50% . 3,743 (17.66%) ‘ 2,244 (17 85%) 3,743 (17.66%) 1.00
o ‘ 4. 75% 1,675 (7.90%) 887 (7.08%) 1675 (790%) 1.00
8| 5 100% 666 (3.14%) 407 (224%) 666 (3 14%) 1.00

&
How to install Scroll Depth Tracking with GTM o



https://www.youtube.com/watch?v=UoOh58pvqG4

PUBLIKUM DLE SCROLL TRACKINGU

Mastroj pro vytvareni segmentd publika x
Demograficke udaje Podminky
Technalogi Umoznuje segmentovat uzivatele a jejich navitévy podle toho, zda s jedna o jednoraz
Chovan Filtr Mavitévy = Zshmout =
PR Podmi
Ciatum proni navstevy Britek pddlosti |~ obsahuje - B Sk m'h oioEaEnule S0%"
Sirdnka: obsafulje Jaetall”
Zdroje navEtévnosti Hn
&
Pokroile
Podminky [ 1] Swinka - chsahuge - detail — |NEBOD | &
Sskwvence

=l -




#TIP2

VYPOCITANE
METRIKY




CHYBI VAM V ANALYTICS NEJAKA METRIKA?

GOOQI&AI‘INY“CS Domovska stranka Piehledy Pfizplscbeni Spravee
Spraves

Vypoditané metriky jsou metriky definované uZivateli, které se vypoditavaji z existujicich metrik a které |ze vyuZit k relevantni analyze a pfi rozhedovani, ani2 byste museli cpoustét sluZbu.

- - Vypoditang metriky |ze pouiit ve vlastnich pfehledech, na panelech a ve widgetech. Dalii informace
. Mastaveni vyb&ru dat hebib I e A
F Nazev vypotitané metriky 4  Externi nazev Typ formatovani Naposledy zménéno
Cile
PHNC calchMletric_PNC Procento 12.3. 2018 Akce -
A Seskupeni obsahu
Y Filty Zbywaji 4 wypoditané metriky.

Mastaveni kanalu

= Mastaveni elektronidého
obchodu

Dd Vypoditane metriky BETA

050BNI NA STROJE & PRVIKY

Segmenty

@ Poznémiy




VYTVORENI VYPOCITANE METRIKY

Pridat vypocitanou metriku

Hazew

FMO

Externi nazew
Externi nazev, ktery se pouZiva k jednoznacné identifikaci vypotitané metriky pfi dotazech prostfednictvim rozhrani AP Ez

Zvlastni znaky, symboly & mezery nejsou povoleny.

calchletric_ PNOD

Typ formatowvani

Procento

Vzorec
Zatnéte psat a zobrazi se seznam pfeddefinovanych metrik, kterg lze pouZit k vytvofeni vzorce. PouZivat lze napiiklad opes

k cznaceni zapormeho Sisla (tj. podporovana je varianta A-B, ale nikoli -B+A). Délka vzorce je omezena na 1024 znakl.

HCenal / {{TrEbyl}




VYTVORENI VYPOCITANEMETRIKY

Piidat vypocitanou metriku

HNazew

PMC

Externi nazew

Externi nazev, ktery se pouZiva k jednoznaéné identifikaci vwpoditané metriky pfi dotazech prostfednictvim rozhrani AP, Externi nazvy m

Zvlastni znaky, symboly 8 mezery nejscu povoleny.

calcMetric_ PMNO

Typ formatowvani

Desetinneé &islo
Celé Eislo
Ména [desitkova)

Cas

+ Procento

pfeddefinovanych metrik, které |ze pouZit k vytvofeni vzorce, PouZivat Ize napfiklad cperatory plus (+),

Hporovana je varianta A-B, ale nikoli -B+A). Délka vzorce je omezena na 1024 znakd.

Viytvofit Zruit




VYTVORENI VYPOCITANE METRIKY

Pridat vypocitanou metriku

Hazew

PHO

Externi nazew
Externi nazev, ktery se pouZiva k jednoznaéné identifikac vypoéitané metriky pfi dotazech prostfednictvim rozhrani AP Externi nazvy mi

Zvlaitni znaky, symboly & mezery nejsou povoleny.

calchetric_ PHNO

Typ formatowvani

Procento -

Vzorec
Zaénéte psat a zobrazi se seznam pfeddefinovanych metrik, které [ze pouZit k vytvofeni vzorce. PouZivat Ize napiiklad cperdtory plus [+),
k oznaceni zapomeho éisla {tj. podporovana je varianta A-B, ale nikeli -B+A). Délka vzorce je omezena na 1024 znakl.

cen

Vracene mnoZstvi
Cena
Meplacensd vyhleddvani

Vracens Castia

Zaplaceni produktu
(XL




PRISPUSOBIM S| PREHLEDY

Selnindamiidanenzelit et oo or = Q| rozsifeny |ﬁ | ¢ [=- ] + ETTT|
Kampan | 6 Cena v
e
1,24 % 63 339,09 K&
Podil z celku v %: 100,00 % (1,24 %) Podil z celku v %: 100,00 % (63 329,08 K&)
1 b e - 220,16 % [ 2.06 %
2. e e e v — 48,04 % N ¢ 22 %
T h e s e — 47,82 % I 2 48 %
4 b S — G—— 46,22 % [ 10 10 %
B e @ et e - — 4503% B072%
B | ¢ e e S—— e — 4324 % I .22 %
T e mm—— e o —— 3542 % [ .91 %
B W e E— S — 33,26 % NN 4G5
Qe S o e —— 25430 212 %
10, ¢ e S —— e — 2457 % | 0,22 %
11, b s o — 21,54 % I G 26 %
12, | . —— — — 13,23 % I 3.59 %
1. | p e B et o e - — 17,26 % 092 %
14, |+ W S ———— — - 1573 % I 367 %
15 | B e s s T —— 15,56 % NG 13,17 %

16, | B —— — — 10,33 % [ 3.09 %



A CO SKLIK??

z GOOQI& Analytics Diomovska stranka Fiehledy Fiizplsobeni Spravce
. - —
SLUZBA
Mejste opravné&ni nahravat informace ume2Aujic zj ni toteZnesti. Mahranim potwzujete, 2 mate potfebna prava pro nahravani tchto dat, & udélujete nam licenci k jejich pouZiti. Daldi
Lol W — —— informace
E Mastaveni slufby Shsbdsiliiny
Mazev Typ ID souboru dat Bkce

Js Udaje o mé&feni
Sxlik Udsje o nakladech 2UByaZIYSEu-_NraptatTw Spravovst nshrané polodky

PROPOJEN] SLUZEB

= Fropojeni s Gétem Adwords
E Propejeni s Gétem AdSense
ﬁ Fropojeni Ad Exchange

E WViechny sluZby

Violani postbadk
%N’ Definice publika
Dd Vlastni definice I M PO RT DAT
Dd Import Gdaji

@ Mastaveni socialnich siti

0
'.\



IMPORT DAT

@ Typ datové sady
Wyberts jeden z niZe uvedenych typd dat. Dalsi informace o typech dat.

Import idaji o pezadaveich na server
() Data refundace

Importovat tdaje o vraceni plathy pre transakes elektronickeéhe obohodu
Import rozs ifenych udajl

0 Uzivatelzks dats

Impartowat ufivateiske ddaje (napf. segment zikaznikl, celkova hodnota, mésic obnoveni smiouvy)

Importovat metadata (napi. zdroj, médium, obsah, cesta odkazujici stranky, ddaje viastni kampand)

) Zemdpiend ddaie

Seckupte mésta, oblasti nebo zemé pomod importy zemépismych dajl.

() Data obsahu

Importovat metadata obsahu (napf. Slansk, autor, kategornie)

() Data produktu

Impart metadat produktu {napf. znatka, kategorie, varianta nebo visstni ddaje o produktu)

() Wiastni dats

Wytvofit visstni datovou sadu pro import dat se specifickym GSelem

Import scuhmnych ddajl




IMPORT DAT

& Typ datové sady  vore
typ: Lidsje o nikizdech

0 Podrobnosti datové sady  Loms
nazew: Shiik
zvolené vibéry dat: 1

° Schéma datové sady
Klige [tyto sloupce je nutné uvest):
Medium

Fdroj

Je nutné uvest alespon jeden z téchto sloupeh:

Cena

Vyberte jednu z moZnosti ~

Je moiné uvést nékteré z téchto sloupcd:
Vyberte jednu z moinosti -

Zphsob importu

Wyberte zplisob importu Gdajl o nakladech.

. Soudst (viche)

Pokud existuje vice fadkd dat se stejrymi kid, bedou

data seftena.

gmimdlazt

* Prepsat
Pokud existuje vice fadkl dat se stejmpmi kid, budou

stardi data pfepsana novEiSimi.



IMPORT DAT

Datova sada byla definovana. Nyni do ni muZete nahrat data. Dalii informace

Ziskat schéma Ziskat ID zdroje viastnich dat (pro uZivatele rozhrani API)




IMPORT DAT - FORMAT CSV

o N R o

W0 =] o Ln

10

12
13
14
15
16
17

18

A B C D E F G
ga:date,ga:medium,ga:source,ga:adCost,ga:campaign
20160516,cpc,seznam, 700.6,5: VB - Okna
20160516,cpc,seznam,120.2,5: VB Brand
20160517,cpc,seznam,668,5: VB Okna
20160517, cpc,seznam,84,5: VB Brand
20160518,cpc,seznam,527.6,5: VB Okna
20160518, cpc,seznam,107.5,5: VB Brand
20160519,cpc,seznam,553.7,5: VB Okna
20160519,cpc,seznam,71.8,5: VB Brand
20160520,cpc,seznam,508.1,5: VB Okna
20160520,cpc,seznam,52,5: VB Brand
20160521,cpe,seznam,358.3,5: VB Okna
20160521, cpc,seznam,42.5,5: VB Brand
20160521, cpc,seznam,42.3, RMKT
20160522, cpc,seznam,292.1,5: VB Okna
20160522,cpc,seznam,46.9,5: VB Brand
20160522, cpc,seznam,54.4, RMKT

Zapisujte ve tvaru:
RRRRMMDD

Polozky oddélujte ¢arkou

Desetinna mista oddélujte
teckou

Kazdou polozku zapiste
vzdy na svUj radek

P
a4

»
’.\



IMPORT DAT

Karta piehledi

Den v mésici

21.

23
24
25
26.
27.
28.
29.

30.

19

19

18

18

17

17

17

17

16

16

4 Zdroj I médium
seznam / cpc
seznam / cpc
seznam / cpc
seznam / cpc
google / cpc
google [ cpc
seznam / cpc
seznam / cpc
google / cpc

google [ cpc

Kampan

I O -

- VB Brand

- VB Okna

- VB Brand

VB Okna

Brand

Okna

VB Brand

VB Qkna

Brand

Okna

Q, | roziiteny

Cena
71.80 KE (0,14 %)
553,70 K& (1,10 %)
107,50 KE 0,21 %)
527.60 K& (1,05 %)
82,83 KE (0,17 %)
87.34 KE (0,17 %)
84,00 K& (0,17 %)
668,00 K& (1,33 %)
209,09 KE (0,42 %)

871,31 K& (1,74 %)






broad NEJLEPSI 620

& VYSLEDKY?? oo™
N broad

) ph rase” -negative
\O( -negative bl’oa d [exa Ct]

+modified Q‘/ _negative
[exact] . ph rase




VYKON DLE SHODY

Primamni dimenze: Typ shody klicovych slov

Sekundami dimenze ~

Typ shody klicovych slov

[ 1. Broad -
0 2. Exact

[ 3. Phrase

L 4. (notset)

Typ fazeni: | Vychozi ~

Navstévy ¥ Cena

6871

Podil z celku v %
17,38 % (39 528)

22 823,82 K¢

Podil z celku v %
100,00 % (22 823,82 K&)

£

&= =T Z =

3285(47.81%) 16 303,28 KE (71,43 %)

2370(3449%) 342762 K& (15,02 %)

2 858,07 K& (12,52 %)

234,85 KE (102 %)

1044 (15,19 %)

172 (2,50 %)

Trzby

386 461,06 K&

Podil z celku v %: 18,39 %
(2 101 149,76 K&)

Z T =%
45 118,65 K& (11,92 %)
325 625,99 K& (24,26 %)
8540,60 K& (2,21 %)

6 175,82 K& (1,60 %)

Q

Transakce

112

Podil z celku v

17,36 % (645)

Z =
22 (19,64
80 (71.43

6 (536

4 (357

PNO

5,91 %
Y%: Podil z celku v %:
543,69 % (1,09 %)

T Z =

T

—

=
. =

rozsiteny |EH | @ | | & | T
Konverzni pomér 5 pai
elektronického EloaET
obchodu opusténi

1,63 % 93,72 %

Prim. pro vybér dat: Podil z celku v %:

1,63 % (-0,11 %) 105,56 % (50,89 %)
Z T =% 2z =2
0,67 % | 62,50 %(116,35 %)

3,38 % | 50,25 % (93,54 %)

0,57 % | 68,18 %(126,93 %)

2,33% | 33,33 % (62,05 %)

P

« »
‘.\



VYKON DLE SHODY - VOLNA SHODA

ooooooood

3323
Podil Z el v %: 3,85 %
86070}

1 504 (4526 %)

21 (083 %)

4 Triny

17 654,43 KE
PodiZ ook v % 3338 %
152 851,97 KE)

B 524,64 KE (3538 %)
3 245,84 KE (1239 %)
2 011,30 K& (1135 %)
1 810,02 K& (1025 %)
1 595,38 K& (3.4 %)
150,73 K& [5.56 %)

603,00 KE (342 %)

206,70 KE {117 %)

146,80 K& [0.53 %)

43 662 06 KE
Podil Z celu v %: 1.02 %
4285 458,35 KE)

17 519,73 KE (4012 %)
& 086,02 KE (1394 %)
T 701,58 KE (1764 %)
241,41 KE 035
T 781,09 KE (1782%)
Z 485,45 KE (359 %)
B389 KE (135%)
BIFHKE (1:%)

123D KE (aw)

28
PodilZ ook v % 201 %
1139

40,43 %
Podil Z celu v %: 3 27894 %
(125 %)

IT.24 % (A %)
53,33 (13190 %)
26,11 % (54,59 %)
T45, 7T %1854 %)
20,50 % (50.71 %)
80,76 %[130.27 %)
101,52 %(251.07 %)
24,61 % (5055 %)

35,61 % (38,05 %)

[Kpnverzni pomér sisictronicksho obochodu

0.84 %

Pl pro vy bar dat 162 % (-47.94 %)

0,80 %
080 %
0,65 %
0,24 %
273%
031%
081 %
288 %

4,78 %

Calov mirs opufténi

63,10 %

Podi Z el v %: 124,34 %
[50.74 %)

T4,47 %10z %)
82,84 (10036 %)
25,00 % (3952 %)
50,00 % (72.25 %)
41,67 % (56.04 %)
6 BT (105,66 %)

0,00 % (0,00 %)
50,00 % (73.25 %)

£0,00 % (72.25 %)

P

« »
‘.\



VYKON DLE SHODY - NASTAVEN| REPORTU

m— 3 o A

Comavska stranka Frehledy Prizplsobeni Spravoe

Upravy vlastniho prehledu

Obecné informace
Nizew [ Typ snosy kioufn o

HahlaSeni obsahu

Karta pfehledd + pfidat kartu prehledi
Duplikowvat tuto kartw

Nizew |mm:m

Typ tabulka na maps
Skupiny metrik
upiny metril

i Celkowa mira opusténi

+ Piidat skupinu metrk

Urowhové plechody | mm
el : Typ shody kiiéowych ...

i Wyhlediavaci dotaz -

r = . -
L + pridat dimenzi '
Filtry - volitzing
FR TR 7 droj | médium SN | Presna ~ | | googketops
a
____________________ -
I + piidat filtr B .
-------------------- M
Viibéry dat - voiitzing <« D

O Eechny vybény dat pfitazeng k tomuto GEtu

(@  Jewybrin1wjbirdat -






VYKON CILOVE URL

Primami dimenze: Koncova adresa URL

Sekundami dimenze *

Kontingentni tsbulks pro; | Kategorie zafizeni = | Ustiedni metiky: | FNO = | Cena = Soupoe: 1-3z3 | €| » |
Celkem 1. tablet 2. desktop 3. mobile

Koncova adress URL PNC Cena + PNC Cena PNC Cens

1. e —— ® 27,25 % 8 936,33 Keé a4 84 % 1 254,98 K& 25,62 % 7 681,87 Ké 0,00 % 0,00 Ké
- —

2. - ———— o 3467 % 7 859,68 K& 107,60 % 867,67 Ké 31,82 % © B85,48 K& 0,00 % 6,55 K&
- —

D e — —— ® 60,85 % 4 421,69 K& 0,00 % 822,78 K& 52,28 % 3 798,93 Ké 10,00 % 0,00 K&
- —

A R —— @ 6,83 % 3 581,60 Ké 0,00 % 442 29 K& 5,98 % 3 139,31 K& 0,00 % 0,00 K&
- ———

B, o — g—— @ 770.64 % 1 860,40 Ké TI.79% 187,80 K& 0.00 % 1 672,60 Ké 0.00 % 0,00 K&
- —

B, e — g— 0.00 % 1 300,76 Ké 0,00 % 208,51 K& 0.00 % 109425 KE 0,00 % 0,00 K&
- e——
- - -

T, e — g— 28,75 % 1 282,80 K& 0,00 % 91,95 Ké 26.65 % 1 180,85 Ké 0,00 % 0,00 Ké
- —
-

B, - —— 20,52 % 1 086,76 Ké 0,00 % 148,26 K& 17,77 % 940,50 K& 0,00 % 0,00 K&
- m— T
e — —

D, e ——— @ T.19% 1 005,40 Ké 213% 172,56 K 14,14 % 83284 KE 0.00 % 0,00 K&
- ————

A0, - ——— 411 % 989,51 Ké 0,00 % 24,10 KE 372% 595,41 KE 0,00 % 0,00 K&

- e o = {J
-——-— .-




VYKON CILOVE URL - NASTAVENI REPORTU

Upravy viastniho pfehledu

Obecné informace
Nézev | Cilové URL AdWords

Mahlaseni obsahu

+ pFidat kartu prehledi

Nézey | Prizeumnic Duplikevat tute kartu

Typ | Prizkumnik  Jednoducha tabulka | Vizualizace na mapé
Skupiny metrik |E‘u:|l‘rn
ul

Pocet stranek na 1 nav... v

+ Pfidat skupinu metrik
Urovfiové piechody | g
dimenze £ Keoncowva adresa URL -
miniiiniaininia LT 1
' + pridat dimenzi k
L -

Filtry - voliteing

Vybéry dat - volitelné

O Viechny vybéry dat pfifazené k tomute Oétu

(®  Jevybrin1vjbirdat -




#TIPS

ODKAZY NA PODSTRANKY




JAK NAM FUNGUJI ODKAZY NA PODSTRANKY?

4= Fhratiy

@ infomaéni udslosti
G W rediném case
i@  Cilové publikum

+,  Axvizice
Fiehled
» VaZkers navitévnost
- AdWords

Kampané

Odkazy na

podstranky HOVT

Klizova slova
Wyhledsvaci dotazy
Hodina dne

Cilové URL

Cileni w (Hhsahowe

Odkaz na podstranku /1D odkazu na podstranku

e — e e —

dimenze ~ | Typfazeni: | Wychozi ~

Kliknuti

371

Podil 2 calku v
(10 178)

85 (17.52 %)

701887 %)

D1 (2453 %)
42(11,32 %)
47 (1287 %)
35 (043 %)

8 ([2.16%)

4 (1,08%)

4 052,35 K¢
Podil z callku v 3%: 2,76 %
(148 980,11 K&)

1609,63 K& (39.72 %)

662,93 K& (16,36 %)

650,11 K& {16.04 %)
270,25 K& (557 %)
267,01 K& (5,59 %)
237 AT K& (5.86%)

166,23 K& (410 %)

92,57 KE (226 %)

10,92 KE

Prum. pro wybér dat:
14,44 KE (24,38 %)
2478 Ki

0,47 K&

714 Ki
8,43 Ki
5,68 K&
8,78 K&

20,78 K&

23,14 K§

352

Padil  calku v
%117 %
(30 028)

65 (18.47 %)

67 (18,03 %)

78 (22,16 %)
48 (13.64 %)
42(11.83 %)
37 (10.51 %)

8 (227 %)

4 (114 %)

Mira okamiitého
opusténi

21,31 %

Prism. pro wjib&r
dat 34,36 %
37,80 %)

823%

40,30 %

12,82 %

825 %
28,57 %
2182 %

62,50 %

50,00 %

Pocet
stranek na 1
navitévu

6.13
Priim. pro

wybeér dat
5,45
12,53 %)

6,05
3,78
7.03
8,15
712
4,49

2,50

578

Konverze Cil 1: Odeslni poptawky = konfigurstory =

Odeslani 5 z . . a

= poptavky Odeslani paptaviky 2
{Konverzni pomér cila
@ {Splnéni cile 1) -

4,83 % 17
Prim. pro wybér dat: Podil z caliu v %
1,00 % (142,49 %) 284 % (568)
TH9 % 528,41 %)
0,00 % o (0,00%)
256 % 211,76 %)
20,83 % 10(58,82 %)
0,00 % o (0,00 %)
0,00 % O (0,00%)
0.00 % 0 [0.00%)
0,00 % o (0,00 %)

(Y P

‘.\



JAK NAM FUNGUJI ODKAZY NA PODSTRANKY?

Kiiknuti = | V5. Vybrat metriku Den Tyden Mésic g4 %

1.5.2016 - 23.6.2016: ® Kiiknuti
8.3.2016 - 30.4.2016: ® Kliknuti
12
[}

5.6 12.6. 19.6.

Primami dimenze: Odkaz na podstranku / ID odkazu na podstranku

Sekundami dimenze = Typfazeni: = Viichozi = Q,  roziiteny |EH | @

RS
Akvizice Chovani Konverze Cil 1: Odeslani poptavky z konfigurdtoru =
‘Odkaz na podstranku / 1D odkazu na podstrénku Odeslani poptavky z ‘Odeslani poptavky - .
) . e Mira okamiitého  Potet stranek na ; z ; sk Db
Kliknuti Cena CPC MNavitévy e s EtE (Konverzni pomér cile (Spinéni cile 1) =
opusténi 1 navstévu ) (Hodnota cile 1)
40,93 %% 37.88%% 516%®* 3116%% 526%a 014%+% 4527 %« 0,00 % 0,00 %
140vs. 237 1575, 73 KE vs. 11,26 KE vs 148 vs. 215 20,27 % vs. 6,05 vs. 6,06 541%vs. 372% Bvs. 8 0,00 K& vs. 0,00 K&
2 536,66 KE 10,70 K& 21,40%
- o — - — -
D 1 - - - o . —
1.5.2016 - 2362016 35(25,00%) 812,36 KC (51,55 %) 2321 KE 34 (22,97 %) 5,88 % 7,58 882% 3 (37,50 %) 0,00 KE (0,00 %)
8.3.2016 - 30.4.2016 35(14,77%) 888,48 KC (35,03 %) 25,39 KE 35 (16,28 %) 14,29 % 5,23 571 % 2 (25,00 %) 0,00 KC (0,00 %)
Zménéno v procentech 0,00 % -8.57 % -8,57 % -2,86 % -58,82 % 4457 % 54,41 % 50,00 % 0,00 %

e P
O 2

- —— . - - -



JAK NAM FUNGUJI ODKAZY NA PODSTRANKY?

Odkaz na podstranku / ID edkazu na podstranku

Navstévy

400

Podil z celku v %

7 4

1,13 % (35 352)

==t
81 (20,25 %)
77 (19,25 %)
73(18,25 %)
63 (15,75 %)
47 (11,75 %)
43 (10,75 %)

9 (2,25 %)

4 (1,00 %)

2 (0,50 %)

4 Zobrazeni

338 006

Podil z celku v %
11,19 % (3 019 651)
ZEET
12 804 (3,79 %)
36 366 (10,76 %)
28 564 (8,45 %)
8272 (2,45%)
11 515 (3,41 %)
33 916 (10,03 %)
12 832 (3,80 %)

10 786 (3,19 %)

6455 (1,91 %)

Kliknuti

415

Podil z celku v %

Zz

3,49 % (11 875)
==z
94 (22,65 %)
80 (19,28 %)
74 (17,83 %)
51(12,29 %)
52 (12,53 %)
41 (9,88 %)
9 (2,17 %)
4 (0,96 %)

2 (0,48 %)

Cena CTR CPC

4 475,51 K& 0,12 %

Podil z celku v % Prim. pro vybér dat
2,74 % (163 052,35 KE) 0,39 % (-68,78 %)

10,78 K&
Priim. pro vybér dat

13,73 KE (-21,46 %)

Z == E =S %

ST =T Z T E=ET i = =
675,21 K& (15,09 %) - 7,18 KE
761,72 KE (17,02 %) - 9,52 K¢

 —

1790,18 KE& (40,00 %) 24 19 K&

31268 KE (599% - s13ke
—

30.18Ke (559% - 56 Ke

285,02 e (5.70% - s22ke
| —

177,08 K& (3,96 %) 19,68 K¢

92,57 K& (2,07 %) - 23,14 Ké
e oo [T 15,96 ke
.ve

« »
‘.\









ZKRATKY

Zkratky

| @, Prohledat prehledy a napovédu

I Panel

Nazev

| e Fhratky Kampané AdWords

Seznam PPC - Vyhledavani

Kampané AdWords
Seznam PPC - Vyhledav... Seznam PPC - Obsah
Seznam PPC - Obsah
Heureka
Heureka
Thodicz ZhoZicz
Heureka + Zbozi.cz Heureka + Zbozi.cz
Kampané AdWords + PN
Kampané AdWards + PNO

Search - Seznam + AdW...

Search - Seznam + AdWords

’ Informacni udalosti
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PA & WA Team leader
www.sunmarketing.cz
www.sunitka.cz

n brindzova.veronika

[l @VeruBrindzova
Sun Marketing, s.r.o. | Hybernska ‘.‘
1271/32 | 11000 Praha 1 D S U n

#9% marketing



http://www.sunmarketing.cz/
http://www.sunitka.cz/
https://www.facebook.com/brindzova.veronika
https://twitter.com/VeruBrindzova
http://www.facebook.com/sunmarketing
http://www.facebook.com/sunmarketing
http://www.twitter.com/sun_marketing
http://www.twitter.com/sun_marketing

