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B2B konverze

Kazdy klient ma uplné jiné potreby a pFistup

Klient 1 (cs) Klient 2 (fleet mng) = Klient 3 (kancelafe)
Cas ke konverzi ihned - tydny tydny - roky tydny - mésice
Cil makro konverze / branding mikro i makro
e lead konverze, i branding
: majitelé mensich az | decesion makers v | majitelé mensSich az
Koho oslovit

stfednich firem korporatech stfednich firem

Pocet konverzi / m. 100 - 200 n/a 3
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Case study 1

Nebankovni pujcky pro podnikatele

Start: April 2015
Budget / Spend: 50 000 - 100 000 K¢ /month
Objem praci: Web, SEO, PPC, RTB, analytika a Brand

Conversions: cil byl nastaven na 100% nardst leadu
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Jak jsme zacali

Tak co potrebujete vyreSit, co je Vasim cilem?

e |dentitu znacky
e Komunikacni strategii

o Cilovka: Rozvoj a Zavazek
=> postavil se novy web v korporatnim stylu

=> spustily se kampané na dane cilovky

(search, GDN, RTB, obsah. Sklik...)
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Co se stalo (cca 3 meésice)

e Zaméreni na budovani brandu (SEE a THINK)
e Dorucovali jsme malo konverzi

e Dorucovali jsme “rozvojové” konverze

=> konverzni cyklus byl moc dlouhy

Cos tim?

é__-:) blueberryapps
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Co s tim?

1. Kompletni prekopani strategie

a. FeSme konkrétni a urgetni problémy podnikatelt
2. Pripraveni novych landing pages (DO)

a. naprosto jednoduché stranky dle problémui

Nastaveni novych bannerovych kampani dle landing pages
4. Brandové kampané (maji velky vyznam)

Velky tlak na remarketing (dlouhodoby)
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Potfebujete penize pro

— # . i e e = s .

Zadost o Finance Vase podnikani? Pomuzeme Vam! e T¥i formulare na HP
Za par dni miZete mit penize na Gétu. MiZete rudit movitym majetkem.

Ozvéte se nam hned. Za péf dni mize b?‘[ hotovo. Penize na provez firmy, zichrana pfed exekucl, prokazani bezdiuznosti.

Q\ 39‘1:9_“& si schuzku. 3 o v | |
- W e Plvodné byl jen jeden

Lata

e Je-li jsme nékolik A/B

B Zaskrtnutim souhlasite se Zpracovanim osobnich tdaji. °
B Zagkrinutim souhlasite se zpracovanim osobnich ddaji. teStu

Odeslat Pﬂmﬁ\'ku Odeslat poptavku

e Jednoduchost vitézi
Zanechte kontakt. Ozveme se Vam.

e DalSi krok- zaméreni se
na mikro konverze

B Zaskrtnutim pole souhlasi

Odeslat poptavku
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Stat Vam zadrZuje DPH?

Paskytneme dostatek flnanu e Takto vypada LP, ktera feSi konkrétni problém

e Banner vypada podobné

e L|Psjecca7 (1specialni i na remarketing)

KONZULTUJEME NAJDEME RESENI, POSKYTMNEME FINANCE.

situaci. Rozumime ktaré je pro Vase To umime rychle 1 ve
taskému podnikani. zaméry optimalni, welkych objemech.

e “Mikro” cileni v ve vyhledavani i v ramci GDN
nge par[r-, FEM Pro o fi hledail Fedeni a potfe o ryc { (konkrétnl’ Uml’Sténll)

voteite na ||| | || e Konverzni pomér cca 5%

Nebo poslete nezavaznou poptavku.

e Vlastni telefonni ¢islo na LP i hlavni strance

Vaie jmémo a pfifmen Telefonni Eislo *

e Nevysvétlujeme:
b boenéma . o Jaky je proces
o Co je k tomu potfeba
o Nenitam v podstaté nic “o nas”

Zatkrnutim pole souhlasite se zpracovanim
osobnich Gdajh

Odeslat popraviu
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Jake je pouceni

N o U s WwWh-=

vice s klienty mluvit nez v B2C / Retail
na konci dne se vZdy pocitaji konverze
naprosta jednoduchost a efektivita
vyuziti “mikro konverzi”

“mikro” cileni (PPC, SEO - long taily)
budovani obsahu (interni i externi)

nevyhodnocujeme jen konverze (mikro a makro)
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Thank you
www.blueberry.cz

0 facebook.com/blueberryapps 0 twitter.com/blueberryapps



