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PPC camp - několik tipů k 
optimalizacím kampaní

Jan Zdarsa



Confidential + ProprietaryConfidential + Proprietary

Jak na skóre 
kvality?
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Skóre kvality neříká nic o výkonnosti… Nebo ne? 
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Nový AdWords API report přinesl detailní data o klíčových 
slovech
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Nástroj Pavla Jaška: noca.cz/skorekvality 
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Vizualizujte data a hledejte slabá místa kampaní
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Odbočka: Najděte si nástroj, který vám zjednodušší život
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Odbočka: Najděte si nástroj, který vám zjednodušší život
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Já tak nějak pořád preferuji Tableau...
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Mám problém 
se CTR...
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Mám problém se CTR...
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Google ale říká, že tam žádný problém není
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Segmentace, to je klíč
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WTF, Google se zbláznil

Reklama 1

Reklama 2
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Nebo ne?

Reklama 1

Reklama 2
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Reklama 2

Reklama 1
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Ale stejně, CTR na partnerské síti je lepší u první reklamy 

Reklama 2

Reklama 1
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Aha, minulý měsíc to vypadalo jinak...

Reklama 2
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No tak teď už vím, že zastavení 
partnerů mi zvýší CTR a zlepší 

skóre kvality!
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Moje doporučená (minimální) segmentace
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Testujte 
ideálně jen s 
experimenty



Confidential + Proprietary



Confidential + Proprietary

Google se o “statistiku” postará za vás

...podmínka...
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Proč mi roste 
CPC na 

brandová slova?
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Trošku matematiky na začátek...

Klíčové slovo: [etihad]

Klíčové slovo Počet kliků CPC

[brand] 100 $0.02

100 kliků * $0.02
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Průměry zkreslují...

Klíčové slovo: [etihad]

Klíčové slovo Počet kliků CPC

[brand] 100 $0.02

99 kliků * $0.01
plus 1 klik * $1
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Co ještě považujete za brand?

… brand 
kampaň...

reklamní 
skupina...
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Spočítejte si, jaký počet inkrementálních kliků získáte
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Optimalizace přinesla výsledky

Země 1
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Dejte si pozor na affiliaty

Země 2

Země 3
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Ale i CPC na přesnou shodu je vysoké?!

...kampaň... ...ad group...[brand]



Confidential + Proprietary

Pozor na “outliers”

[brand]
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Tři zlatá pravidla pro nízké CPC reklamy na brand

1) Na brand vždy využívejte manuální bidding.

2) Nikdy nenastavujte vyšší bid, než je vám 
příjemné platit.

3) Nezapomeňte na vylučující výrazy
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Proč 
optimalizovat 

sitelinky
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Klient: “Nezobrazují se nám sitelinky, vyřešte to!”
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Google: “A to jste asi ještě neviděli vaše CTR…”
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Co se stalo? Klient nahradil některé sitelinky jinými...

Smazán
Sitelink 1

Sitelink 2

Sitelink 3

Sitelink 4
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Nové sitelinky nedosahují takového CTR :(

Sitelink 1

Sitelink 2

Sitelink 3

Sitelink 4
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vs.
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Bacha na 
Google, dělá si 

co chce...
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To dává smysl, protože jak jinak řešit tuto situaci?

Reklamní skupina Klíčové slovo Max CPC Kliky CPA Prům. pozice

Ledničky [Exact] [ledničky] 3 Kč 30 250 2.6

Ledničky [Phrase] “ledničky” 5 Kč 300 180 2.1

Ledničky [Broad] +ledničky 4 Kč 300 180 2.9
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Specialista: “To je hezký, ale kdo na to má mít čas?!”
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Specialista: “To je hezký, ale kdo na to má mít čas?!”
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Tip pro 
jedničkáře: 
Mrkněte na 

Python Pandas
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Příklad: Hledání vylučujících slov

Takhle je optimalizace jednoduchá (ikdyž…), ale jak to dělat s většími daty?

Jak rozklíčovat vzorce pro vylučující slova z vyhledavacích termínů?

Klíčové slovo Kliky Cena Konverze CPA

Luxusní hodinky 500 5000 50 100

Levné hodinky 120 600 1 600

Levné náramky 70 300 0 -
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(trošku toho kódování…)
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Spočítejte si výkon “root” slov a vylučte nevhodné termíny

Takhle je optimalizace jednoduchá (ikdyž…), ale jak to dělat s většími daty?

Klíčové slovo Kliky Cena Konverze CPA

Luxusní hodinky 500 5000 50 100

Levné hodinky 120 600 1 600

Levné náramky 70 300 0 -

Klíčové slovo Kliky Cena Konverze CPA

luxusní 500 5000 50 100

hodinky 620 5600 51 110

levné 190 900 0 -

náramky 70 300 0 -
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