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Stredoevropsky prodejce Fashion & LifeStyle...

< ! ’ PREDIKCE KONVERZNIHO POMERU
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Byt sam sebou

UvoD

DUVODY VZNIKU

* Generované kampané na produkty a znacky

* 1,4 mil aktivnich klicovych slov ve vSech uctech

»  Statisice vstupnich stranek -> podminky cen, kvality, dostupnosti se méni pravidelné
* Vlastni nastroje na porovnani konkurenceschopnosti produktt

*  Plvodné jsme chtéli vyhodnocovat kvalitu produkt(

*  Pfistup ke vSem potfebnym datlim -> ,jen to dat dohromady*“
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FAKTORY A METRIKY Byt sam sebou

FAKTORY

* Cena proti konkurenci

*  Dostupnost (doba doruceni)

*  Akce (doprava zdarma, x+1, vyprodej, sleva)

e Ddrek (s podminkou, bez podminky) L { gz*”
«  Sife nabidky proti konkurenci (23 TI\-AREIS“}“RMESEEELWm‘m )
) s
*  Kvalita nabidky — top produkty "‘f@aéi‘t* T g ke . SAF.ETYVALUE"
“-METRICS *
, "2 ZpROGESS WUALIT Y SCOPE:
POMOCNE METRIKY “"é‘zgh'}&sc&&&gs crions |
BB g £ M
* Bounce Rate -> alert - &< g “““ﬁg i

*  Konv. pomeér proti predchozimu obdobi -> alert
* Nakladovost -> alert + omezit + ignorovat navyseni dle kvality
*  Skére kvality KW cilenych na VS -> alert
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Byt sam sebou

SYSTEM + PODMINKY

BODOVY SYSTEM

*  VySSi prioritu ma vzorec precenéni dle marze -> vytvoreny vyjimky
*  Kazdy z faktorU patficné bodové ohodnocen

*  Vstupni stranky ziskavaji unikatni bodové ohodnoceni

* Na zakladé ziskaného hodnoceni se nasledné preceni plvodni cpc

*  Precenéni dle pfedem stanovenych parametr( @

*  Stanky produktu -> konkurenceschopnost daného produktu KE EP
*  Vypis produktll -> koeficient

- K piecen&ni VS dochazi 1 tydné + data za 14 dni zpét CALM

* U produktl pfi aktivaci zmény

* Kazidy e-shop lehce odlisné bodové hodnoty FO Li_ow
THE RULES

PODMINKY

* Nedosazeno minima proklik(i na konverzi
* Nakladovost unikatniho KW je v poradku
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Usetfeni naklad( u klicovych slov a sestav cilenych na stranky s nizkou/Spatnou nabidkou.

*  Podporeni klicovych slov cilenych na vstupni stranky s dobrou nabidkou, ktera by za jinych
okolnosti nebyla dostatecné podporena -> snizena v minulosti z ddvodu Spatné nabidky;,
konkurenceschopnosti.

*  Presngjsi nastaveni cpc u novych klicovych slov bez historie.

* Zpétna kontrola pouzivanych klicovych slov s historii.

* Reporty pro kontrolu a dalsi praci —> pro obchod, mkt a kontrolu samotného nastroje,
rozhodnuti zda poslat navstévnost z dalSiho zdroje atd.
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Byt sam sebou

KRASA.CZ - Dermacol 20% sleva

Dermacol oen [ mese

@® Konverzni pomér elektronického obchodu = Navstévy

5,00 %

e Sleva na kompletni sortiment Dermacol na Krasa.cz - 16.5 - 22.5. 2016
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PROZDRAVI.CZ - Doprava zdarma BYt sam sebou
W
M o ]

® Navstevy  Konverzni pomér elektronického obchodu

Doprava zdarma na znacku EkoMedica Czech — 18.5. - 5.6. 2016

\’KROZDRAVI.CZ
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¥ CPC navySena * CPC navySena
* CPC zachovana = CPC zachovana

CPC sniZena CPC snizena

V-

* Nasazeno na produktové kampane — prozatim pouze test
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Dekuji za pozornost.

m Daniel Pape



http://www.linkedin.com/in/daniel-papez-ppc
http://www.linkedin.com/in/daniel-papez-ppc
http://www.linkedin.com/in/daniel-papez-ppc

